ZAPYTANIE OFERTOWE nr ZO/104/ABJ/2019
1. Zamawiajacy:

Fundacja Rozwoju Systemu Edukacji z siedziba w Warszawie (02-305) przy Alejach
Jerozolimskich 142A przesyla zapytanie ofertowe na zaméwienie wylgczone z obowigzku
stosowania przepisow ustawy , Prawo zaméwien publicznych™ na:

kampanie promocyjno-informacyjng dotyczacy konkursu Selfie+.
2. Opis przedmiotu zaméwienia stanowi zalgcznik nr 1 do niniejszego zapytania ofertowego.
3. Termin wykonania zaméwienia:

a) letap: od dnia zawarcia umowy do 30-ego dnia kalendarzowego po jej zawarciu.

b) Iletap: 1 wrzesnia — 30 wrzesnia 2019 r.

c) Il etap: 1 pazdziernika — 31 pazdziernika 2019 r.

4.  Wymagania wobec Wykonawcow:

Wykonawca musi posiada¢ doéwiadczenie polegajace na realizacji min. 3 kampanii promocyjno-
informacyjnych odpowiadajacych swoim zakresem opisowi przedmiotu zaméwienia, a takze
ktére osiagnety zalozone rezultaty ustugi wskazane w opisie przedmiotu zaméwienia.

5. Projekt umowy stanowi zalacznik nr 2 do niniejszego zapytania ofertowego.

6. Oferty na formularzu stanowigcym zalgcznik nr 3 do niniejszego zapytania ofertowego nalezy
przesta¢ poczty elektroniczng na adres: dzp@frse.org.pl

7. Do oferty nalezy dolaczy¢:
zalacznik nr 4 do niniejszego zapytania ofertowego,
8. Termin sktadania ofert uptywa dnia 24 czerweca 2019 r. o godzinie 9:00

9. Kryteria ocen ofert i ich znaczenie:
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Zamawiajacy przyzna 8 pkt.: za kazda zrealizowang kampanie (inng niz te wymienione w pkt. 4)
speiniajaca warunki przedstawione w Opisie Przedmiotu Zaméwienia (dalej: ,,OPZ”), ktore osiggnely
rezultaty zalozone przez Zamawiajacego w OPZ: 2 pkt; z tytulu oceny niniejszego kryterium
Zamawiajacy przyzna maksymalnie 8 pkt.

Zamawiajacy przyzna 27 pkt. za nastgpujace cechy doswiadczenia oséb majacych bezposrednio
wykonywa¢ przedmiot zapytania:
e Dysponowanie co najmniej 5 osobami na stanowisku kreatywno — projektowym: 2 pkt.;
® Doswiadczenie konkretnych osob przy realizacji kampanii promocyjnych spehiajacych
warunki przedstawione w OPZ, ktére osiagnely rezultaty zalozone przez Zamawiajacego w
OPZ wskazanych do realizacji Zaméwienia — Po 5 pkt. za kazda kampanie; z tytutu oceny
niniejszego kryterium Zamawiajacy przyzna maksymalnie 15 pkt.;
® Doswiadczenie o0s6b wyznaczonych do realizacji zaméwienia przy pracy wspdlnej przy
realizacji kampanii promocyjnych spetniajagcych warunki przedstawione w OPZ, ktére
osiagnely rezultaty zalozone przez Zamawiajacego w OPZ wskazanych do realizacji
Zamowienia — po 5 pkt. za kazdg kampanie; z tytulu oceny niniejszego kryterium
Zamawiajacy przyzna maksymalnie 10 pkt.

Zamawiajacy przyzna 25 pkt. za nastgpujace cechy koncepcji kreatywnej realizacji przedmiotu
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e Zarys kampanii biorac pod uwage spojnos¢ w przekazie (3 pkt.), dobér formatu przekazu (3

pkt.), innowacyjno$¢ (2 pkt.), indywidualizacja grupy docelowej (2 pkt.); z tytulu oceny
niniejszego kryterium Zamawiajacy przyzna maksymalnie 10 pkt;

e Mediaplan, rozplanowanie czasowe poszezeg6lnych dzialai w czasie kampanii: z tytutu oceny

niniejszego kryterium Zamawiajacy przyzna maksymalnie 15 pkt.
Maksymalna kwota, jaka Zamawiajgcy przeznaczyl na realizacje Zaméwienia, wynosi 20.000 zi
(dwadziescia tysiecy zlotych) brutto.
Termin zwiazania oferta wynosi 30 dni od dnia zlozenia oferty.

Osoba uprawniona do kontaktow z wykonawcami — Iwona Karkliniewska tel. +48 22 46 31 273,
e-mail: ikarkliniewska@frse.org.pl

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ uniewaznienia zapytania ofertowego na kazdym jego
etapie bez podania przyczyny.

Zamawiajacy moze zadaé¢ od wykonawcéw wyjasnien dotyczacych tresci ofert oraz uzupetnienia
zadanych dokumentow.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo poprawienia w ofercie Wykonawcy: oczywistych omylek
pisarskich, rachunkowych oraz innych omylek niepowodujacych istotnych zmian.

Oferty ztozone po terminie oraz oferty wariantowe zostang odrzucone.

Zamawiajacy informuje, iz zgodnie z obowiazujagcym prawem, niniejsze Zapytanie ofertowe nie
stanowi oferty w rozumieniu przepisu art. 66 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny
(t.j. Dz.U. 22018 r., poz. 1025 z p6zn. zm.).
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miejscowosc, data podpis pracownika nealizujgcego zamowienie



