Warszawa, dnia 21 listopada 2012

Do wszystkich Wykonawedw
w postepowaniv ZP-31/FRSE/2012

WYJASNIENIE TRESCI SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

Dotyczy: przetargu nieograniczonego na $wiadczenie uslugi w zakresie przygotowania i realizacji reklamy
wizualnej na i w autobusach komunikacji miejskiej na potrzeby FRSE dla programu  Europass,
nr postepowania ZP-31/FRSE/2012.

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy Prawo zamdwien publicznych Z amawiajacy informuje, ze wplynely
nastepujace pytania:

Pytanie 2
Przewoznicy obstugujacy GOP plakaty wewnatrz pojazdéw eksponuja bezposrednio na szybach, nie
posiadajg ramek. Czy zamawiajacy przewiduje takie rozwiazanie?

Odpowiedz:

Zamawiajacy nie dopuszcza eksponowania plakatéw bezposrednio na szybach autobuséw. Reklama
powinna by¢ umieszczona w ramkach.

Pytanie 3

W GOP przewoznicy nie moga dysponowaé dowolnie powierzchnia ekspozycyjng  ze wzgledu na wiazace
ich umowy z Agencjami Reklamowymi. Do wlasnej dyspozycji posiadaja powwrzchme na szybach, w
przypadku pojazdow typu Solaris szyba stanowi 2/3 powierzchni calego tylu, jest to koszt znacznie nizszy
od powierzchni typu fullback, dodatkowo posredniczenie agencji podraza koszty. Czy zamawiajacy
dopuszcza zastosowanie takiego rozwigzania gdzie nieznaczne uszczuplenie grafiki znacznie zmniejszy
koszty ekspozycji 1 koszt wykonania reklamy?

Odpowiedz:

Zamawiajacy wyjasnia, iz reklama powinna by¢ umieszczona na catych tylach autobuséw (tzw. Ful Iback).
Zamawiajgcy nie dopuszeza uszezuplenia grafiki umieszezonej na tytach autobuséw. A




