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OPIS 
PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA
1. Pakiet A – Kampania banerowo-informacyjna 
Zakup mediów (zamieszczenie banera reklamowego) w celu przeprowadzenia kampanii reklamowej dotyczącej Inicjatywy Europass w okresie od 1 października - 15 grudnia 2010.

Europass jest Inicjatywą Komisji Europejskiej umożliwiającą każdemu obywatelowi UE lepszą prezentację kwalifikacji i doświadczenia zawodowego. Więcej informacji na www.europass.org.pl

Baner reklamowy powinien ukazać się na portalach internetowych o zasięgu ogólnopolskim, o możliwie najwyższej oglądalności, skierowanych do studentów oraz do osób poszukujących pracy lub przekwalifikowujących się. Baner zostanie dostarczony przez Zamawiającego.

Rozmiar banera 750x100 pikseli (62kb) lub 486x68 pikseli (19kb) - do wyboru przez Wykonawcę.

Minimalna miesięczna ilość odsłon na portalach dla studentów zapewniona przez Wykonawcę – 500 000. 

Minimalna miesięczna ilość odsłon na portalach dla osób poszukujących pracy lub przekwalifikowujących się zapewniona przez Wykonawcę – 500 000. 

Po zakończeniu kampanii Wykonawca przedstawi podsumowujący raport z przebiegu kampanii, zawierający m.in.  informacje o mediach, w których prowadzona była kampania oraz statystyki.

Termin realizacji usługi 1 października - 15 grudzień  2010.
2. Pakiet B – Reklama wizualna na i w autobusach komunikacji miejskiej w Warszawie
Kampania reklamowa dotycząca Inicjatywy Europass na autobusach komunikacji miejskiej w Warszawie oraz we wnętrzu autobusów komunikacji miejskiej w Warszawie.

Czas trwania kampanii reklamowej – miesiąc, termin rozpoczęcia kampanii 01 października 2010, termin zakończenia kampanii 31 października 2010.

Zakres kampanii:

Reklama wizualna na całych tyłach (tzw. Fullback) autobusów komunikacji miejskiej w Warszawie obejmująca co najmniej 30 autobusów.

Reklama musi zawierać serwis i obsługę obejmującą:

· planowanie kampanii;

· projektowanie reklamy;

· produkcję i serwis reklamy;

· wynajem nośników;

· zezwolenie plastyków miejskich;

· monitoring kampanii i ewentualne naprawy usterek;

· raport dotyczący kampanii wraz z dokumentacją zdjęciową.

Reklama wizualna na ramkach w autobusach komunikacji miejskiej w Warszawie obejmująca system co najmniej 65 ramek reklamowych o wymiarach 90cm x 30cm. 

· planowanie kampanii;

· projektowanie reklamy;

· produkcję i serwis reklamy;

· wynajem nośników;

· zezwolenie plastyków miejskich;

· monitoring kampanii i ewentualne naprawy usterek;

· raport dotyczący kampanii wraz z dokumentacją zdjęciową.

Zlecający dostarczy oferentowi logotypy niezbędne do zaplanowania i zaprojektowania kampanii reklamowej. 

Kampania reklamowa w zakresie reklamy wizualnej tzw. Fullback oraz  reklama wizualna na ramkach powinna zostać zrealizowana wyłącznie na nowoczesnych, niskopodłogowych autobusach komunikacji miejskiej w Warszawie.
3. Pakiet C – Reklama kontekstowa 
Zamówienie dotyczy przeprowadzenia reklamy kontekstowej czyli nowoczesnej odmiany reklamy internetowej polegającej na dostosowaniu treści reklamy do treści wyświetlanej strony lub treści poszukiwanych przez wyszukiwarki hasła.
Reklama zostanie przeprowadzona w postaci linków sponsorowanych, boksów w wyszukiwarkach lub graficznych banerów i będzie wykorzystywała m.in. takie systemy jak Google Adwords czy Onet boksy.
Usługodawca zapewni opiekę konsutanta (w zakresie kwestii technicznych oraz pomocy w optymalizacji kampanii w trakcie jej trwania).
Usługodawca, zaproponuje, a Klient samodzielnie wybierze domeny, które mają eliminować reklamy lub niektóre z nich określi jako preferowane. Musi istnieć także możliwość wykluczenia przez Klienta witryn niepożądanych.
Usługodawca zapewni Klientowi dostęp do rozbudowanych statystyk kampanii (aktualizowanych co najmniej raz w tygodniu) i możliwość optymalizacji parametrów kampanii w trakcie jej trwania tak, aby przyniosła ona największe korzyści.

Po zakończeniu kampanii Usługodawca przedstawi przekrojowy raport z przebiegu kampanii zawierający m.in. statystyki dotyczące liczby przekserowań, portale na których ukazywała się reklama itp.

Szacowana liczba internautów do których dociera reklama kontekstowa powinna być wyższa niż 8 milionów.

Czas trwania kampanii: od 15.09-10.12.2010 r.

4.     Pakiet D – Duplikacja  płyt CD zawierających informacje nt. dokumentów Europass
Duplikacja płyt CD zawierających informacje nt. dokumentów Europass, wykonanie zamawianego nakładu wraz z nadrukiem na płytach i opakowaniach, opakowania typu koperty kartonowe

Informacje o płycie:

1. „Europass-lepsze szanse na rynku pracy”

Płyty do odtwarzania w odtwarzaczach DVD i w komputerze na standardowych programach (MS Words, Adobe Reader).

Zmówienie obejmuje następujące pozycje:

2. Duplikacja płyt CD zawierających informacje nt. dokumentów Europass pt. „Europass – lepsze szanse na rynku pracy” oraz dokonania niewielkich zmian edycyjnych w plikach html (aktualizacja danych kontaktowych, odnośników internetowych, dodanie i zlinkowanie 4 plików PDF, etc)
a) format płyty CD

      
b) Nakład: 10 000 

c) powielanie zawartości płyty poprzez nagrywanie w profesjonalnych duplikatorach  zapewniających wysoką jakość zapisu.
d) Zamawiający wypożyczy Wykonawcy płyty CD z materiałem do profesjonalnej duplikacji. Wykonawca. Po wykonaniu duplikacji zgodnie z umową Wykonawca zwróci Zamawiającemu wypożyczone płyty CD.

      3.  Nadruk na płyty

 a)Wykonawca odpowiedzialny będzie za przygotowanie i przedstawienie Zamawiającemu 3 projektów nadruku na płytę bezpośrednio na nośniku, w terminie 7 dni od przekazania przez Zamawiającego znaków i logotypów oraz tekstów niezbędnych do wykonania projektu.

       
b)  nadruk na płycie zawierać powinien co najmniej:

· tytuł nagrywanego materiału

· logo i nazwę instytucji

· logo i nazwę programu

· adres strony www

· grafikę   

c)  nadruk cyfrowy UV lub offset UV, pełny kolor

d) nadruk zrealizowany zostanie po ostatecznej akceptacji projektu przez Zamawiającego. 

4. Projekt i druk opakowania płyty  - koperty kartonowej

a) Wykonawca odpowiedzialny będzie za przygotowanie i przedstawienie Zamawiającemu 3 projektów nadruków na kopertę na płytę CD, w terminie 7 dni od przekazanie przez Zamawiającego  znaków i logotypów  niezbędne do wykonania projektu.

Znaki i logotypy oraz teksty niezbędne do wykonania projektu zostaną dostarczone Wykonawcy elektronicznie przez Zamawiającego w ustalonym terminie.

     
c)  nadruk na kopercie kartonowej powinien zawierać co najmniej:

· tytuł 

· logo i nazwę instytucji

· logo i nazwę programu

· adres strony www

· grafikę

· informacje techniczną o możliwościach odtwarzania płyty

d) nadruk zrealizowany zostanie po ostatecznej akceptacji projektu przez Zamawiającego.

e) wymiary koperty: 12.5 x 12,5 cm, koperta kartonowa z niedużą klapką; karton 250 g/m2

f) liczba kopert kartonowych 10 000 sztuk

g) druk offset, pełny kolor

h) wykończenie: folia błysk

5.  Konfekcjonowanie kompletów płyta + koperta

6. Pakowanie i transport

a) paczki zawierające 25 szt. płyt w kopertach kartonowych

b) paczki pakowane po 500 szt. płyt w jednym kartonie

d) zabezpieczenie przed uszkodzeniem w transporcie

e) transport i dostarczenie do siedziby FRSE, Warszawa.

Termin realizacji usługi  - do 31 października  2010.
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